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1

市场拓展受阻

市场准入面临巨大障碍。
抢注者阻止企业产品进
入当地市场，或者对企
业提起侵权诉讼。

2

品牌形象受损

抢注者利用抢注的商标
生产和销售低质量的产
品，或者从事其他不正
当商业行为。

3

经济损失惨重

投入大量的资金进行维
权。如果维权失败，不
得不放弃在被抢注国家
或地区的市场，或者花
费巨资购买回商标权。
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商
标
权
的
三
大
特
点

地域性

• 商标专用权

的保护受地

域范围的限

制

程序性

• 注册商标需

要依据法定

程序进行申

请，审查通

过后才能注

册成功

独占性

• 商标注册人

对其拥有的

注册商标享

有的独占权，

包括使用权、

处分权、受

益权、标记

权等

企业

商标保护

意识淡薄

抢注人

利益驱使

恶意竞争
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商标

复制商标（文字/图形）

翻译

在中国无法注册的商标

修改调整商标中的部分文字或

图形

商品服务

相同类似的商品服务

密切相关的商品服务

无关联的商品服务

在中国不接受的商品服务

主体

当地的经销商或代理商

竞争者或同业经营者

职业抢注人海外
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10

专业的管理
运作

01

02

03

04

做好监测
进行日常防范

了解目标国家法律
做好长远规划，建立
商标海外战略
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➢了解目标国家法律，尽早注册

申请在先：中国、日本、俄罗斯

使用在先：美国、英国

海外

注册

海外市场

拓展

进驻跨境

电商平台

产品出口

避免侵权

风险

树立品牌

国际声誉
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申请途径

•单一国家注册

•地区注册

•马德里商标国际注册

商标的布局

•实际使用图样

文字商标

•中文商标

英文商标

外文商标

商品/服务的布局

•产业现状

•未来规划

•对手情况

•市场特征

地域的布局

•产品出口地

•产品制造地

•货物中转地

•业务拓展地

•商标授权地

•仿冒严重地

•海外参展地
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• 商标设计时应具有全球视野，考虑商标国外注册和保护的可能

• 在认为汉字显著性较弱的国家，建议申请人在汉字商标中增加其他显著性部分，如英文、拼音、本地语言文字或图

形。

13

不承认汉字具有显著

性（如委内瑞拉、越

南、埃及、挪威）

承认汉字具有显著性，

但认为汉字显著性弱

（如前苏联各国、东

南亚、非洲及中东）

承认汉字具有显著性

（如欧盟、英国、北

美及大洋洲、韩国、

日本以及新加坡等）
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监控

• 商标申请监控：设立专门的

知识产权部门或委托专业代

理公司实时监测商标公告，

建立常规化的海外商标监控

系统

• 海外市场监控：通过网络或

调查机构监控海外市场是否

存在侵权产品

• 利用边境执法机关（海关）

在进出口环节监控侵权产品

防范

• 与经销商、代理商约定知识

产权归属，以及许可使用的

范围、期限、方式、再许可

等

• 注意防范目标市场的竞争对

手、要求独家代理权的人、

在展会上进行详细了解却没

有合作意向的人
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• 使用证据的搜集和保存——商标连续不使用撤销期限

• 美国、日本、韩国、俄罗斯、香港、台湾、菲律宾：3年

• 欧盟、英国、新加坡：5年

• 商标使用声明

• 部分国家需在注册后的规定时间内递交使用声明以维持商标有效：美国、菲律宾等

• 续展期限

• 10年

• ＞10年（如15年）

• ＜10年（如3、7年）

15
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国家 异议公告期 无效宣告提出时限 撤销时限

柬埔寨 核准注册后3个月 注册后5年内（驰名商标除外） 注册满5年

韩国 核准注册前2个月 注册后5年内（能证明恶意除外） 注册满3年

马来西
亚

核准注册前2个月 注册后5年内（违反公共道德除外） 注册满3年
（撤销申请人举证）

菲律宾 核准注册前30天 注册后5年内（违反公共道德除外） 注册满3年（申请日
起3年内、注册日起
5-6年须主动提交适
用证据）

新加坡 核准注册前2个月 注册后5年内（通过欺骗获得注册
除外）

注册满5年

俄罗斯 无 注册后5年内（违反公共道德除外） 注册满3年

智利 实审前30个工作
日

注册后5年内（能证明恶意除外） 无

南非 核准注册前3个月 注册后5年内（违反公共道德除外） 注册满5年

越南 公告至核准注册
前

注册后5年内（违反公共道德除外） 注册满5年

印尼 实质审查前2个月 注册后5年内（违反公共道德除外） 注册满3年

土耳其 核准注册前2个月 注册后5年内（能证明恶意除外） 注册满5年

维权措施

• 对审查中的商标提出“第

三方意见”

• 对公告后的商标异议

• 对已注册商标的无效宣告

• 对已注册商标的撤销

• 发送警告函

• 调解与仲裁

• 诉讼

• 协商与和解

法律咨询

• 寻求专业人士的意见

• 分析形势，查清对方的情

况，制定切实可行的方案

• 充分了解发生纠纷国家的

有关制度，运用适宜手段

推动纠纷化解
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异议理由：

1）异议人持有在欧盟在先注册的
引证商标；

2）被异议商标与引证商标的主要
识别部分相同，且指定的服务项目
相同或类似；

3）被异议商标与引证商标易于造
成混淆误认，依据德国《商标和其
他标志保护法》第9条（1）的规定，
应当不予核准注册。
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优先权
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• 答辩理由
1）作为公司字号在先注册
2）使用/销售等在先使用的证据
3）海关备案登记
4）在中国的注册证
5）网站打印页（当地语言）

• 不使用抗辩
1）引证商标在被异议商标的申请日或者
优先权日前已注册满5年
2）经被异议人请求

• 与对方协商
1）双方商标在中国共存，且我方商标在
中国享有在先权利
2）对申请商标指定商品进行限定或删减
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有效应对海
外抢注挑战

保护好自身
的品牌权益
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THANK YOU!

谢谢！

海外
纠纷
应对
指导
上海
分中
心智
库专
家 
吴畏


